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Resumen 

La apicultura representa una actividad productiva de alimentos cuya 

producción racional es de interés en la rentabilidad de las empresas. En tal 

sentido, el objetivo del estudio fue determinar la incidencia que tuvo los 

gastos de ventas de la miel de abeja en la rentabilidad de la empresa Camayo 

que opera en los departamentos de Junín y Huancavelica, 2014 – 2015. El 

estudio fue inductivo – deductivo, histórico y analítico – sintético, básica, 

transversal y relacional, en la empresa Camayo, donde se recolectaron los 

datos en 24 periodos de producción correspondientes a los años 2014 y 

2015. Se realizó una entrevista para recolectar la información de datos en 

el instrumento, llevándose a juicio de expertos para su validez y 

confiabilidad, luego se visitó el centro de apícola para aplicar el 

instrumento, siendo procesados los datos en el Ms Excel versión 2016 y 

paquete estadístico SPSS versión 25 en español, Encontrándose que en el 

periodo de estudio los gastos de ventas de mayor monto fue s/ 9.30 y se 

obtuvo una rentabilidad de 0.07; respecto a los gastos fijos de venta el mayor fue de s/ 3.66 obteniéndose una 

rentabilidad de 0.02, y respecto a los gastos variables de ventas de la miel de abeja el mayor fue de s/ 1.61 cuya 

rentabilidad fue de 0.29. Concluyéndose que los gastos de ventas de la miel de abeja no inciden en la rentabilidad 

de la empresa Camayo, que opera en los departamentos de Junín y Huancavelica, 2014 – 2015 con un R2 = 0,396.. 

Abstract 

Beekeeping represents a productive activity of food whose rational production is of interest in the 

profitability of companies. In this sense, the objective of the study was to determine the impact that the expenses 

of sales of honey had on the profitability of the company Camayo that operates in the departments of Junín and 

Huancavelica, 2014 - 2015. The study was inductive - deductive, historical and analytical - synthetic, basic, 

transversal and relational, in the company Camayo, where the data were collected in 24 production periods 

corresponding to the years 2014 and 2015. An interview was conducted to collect the data information in the 

instrument, taking to the judgment of experts for its validity and reliability, then the beekeeping center was visited 

to apply the instrument, the data being processed in the Ms. Excel version 2016 and statistical package SPSS 
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version 25 in spanish, finding that in the study period the sales expenses of greater amount were s/ 9.30 and a 

profitability of 0.07 was obtained; With respect to fixed selling expenses, the highest was s/ 3.66, obtaining a 

profitability of 0.02, and with respect to variable sales expenses of honey, the highest was s / 1.61, whose 

profitability was 0.29. Concluding that the sales expenses of honey do not affect the profitability of the company 

Camayo, which operates in the departments of Junín and Huancavelica, 2014 - 2015 with an R2 = 0.396.  

1. Introducción  

En la actualidad nuestra apicultura es operado principalmente por micros y pequeños  apicultores, quienes 

poseen en mayor cantidad diez colmenas, y quienes constituyen una actividad productiva de impacto social y 

económica debido a la generación de empleo, e ingresos a favor de sus hogares y del fisco, pero que al desconocer 

los costos y gastos reales y la rentabilidad de la actividad emprendedora no les permite establecer estrategias 

apropiadas para su  labores productivas y comerciales, pues deciden su accionar y fijación del precio de venta en 

función de especulaciones, proyecciones, y suposiciones de otros apicultores, y/o por recabar información de 

medios de comunicación auditivas, visuales, impresas y digitales, e ideas creativas, cuyas limitaciones es la falta 

análisis técnica cuantitativa y cualitativamente. Es por tal razón, que no sólo se ha estudiado y desarrollado los 

costos de producción y de distribución hasta el precio de venta con enfoque de mercado, si no, el estudio se enfoca 

en los gastos de ventas de la miel de abeja, respecto a la rentabilidad del negocio, planteándose como Hipótesis 

general que, los gastos de ventas de la miel de abeja inciden en la rentabilidad de la empresa Camayo, que  opera  

en  los  departamentos  de  Junín  y  Huancavelica, para cuyo análisis se fijó el periodo mensual de los años 2014 

y 2015.  

 En tal sentido, los gastos de ventas son considerados como el desembolso de dinero que está relacionado 

con la operación de venta de forma directa, haciéndose uso de recursos denominados inversión que posibilitaran 

generar beneficios, el cual para medir la eficiencia monetaria de aquella inversión se analizará mediante la 

Rentabilidad. Por consiguiente, el propósitos de la investigación fue determinar en qué medida los gastos de ventas 

de la miel de abeja inciden en la rentabilidad de la empresa  Camayo,   que  opera en los departamentos de Junín 

y Huancavelica, en los meses de los años 2014 –2015.  

2. Materiales y Métodos  

El estudio  de caso se realizó  entre  los 24 meses correspondientes al periodo de enero del 2014 a diciembre 

del 2015, con base a los datos suministrados por el propietario de la microempresa apícola Camayo, ubicada en 

los departamentos de Junín y Huancavelica. 

Dentro del desarrollo de la presente investigación se utilizó como método universal al “Método Científico”, 

con el método analítico- sintético y el descriptivo explicativo hasta llegar a la concreción, la investigación básica 

– longitudinal, de clase social, con un nivel descriptiva-explicativa, con enfoque cuantitativo evaluadas en 24 

periodos, mediante una entrevista con un instrumento que tuvo una validez y confiabilidad mediante juicio de 

expertos realizándose así los seguimientos respectivos del caso para la empresa Camayo entre el 2014 -2015. 

Cuyos datos fueron procesados en los softwares de Ms Excel versión 2016 y el programa estadístico de SPSS 

versión 25 en español.   
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3. Resultados 

Se encontró que los gastos de ventas en los 24 meses del periodo estudiado, resalta que en el mes de 

diciembre del 2015 se presentó el mayor gasto de ventas realizado por la empresa siendo de s/ 9.30 obteniendo 

una rentabilidad de 0.07, mientras que en el mes de febrero del 2015 se presentó el menor gastos venta de la miel 

de abeja fue siendo de s/1.30 obteniéndose una rentabilidad de 1.22. (Tabla 01).  

Respecto a los gastos fijos de venta, el mayor gasto fijo de ventas se realizó en diciembre del 2015 gastando 

s/7.92 obteniendo una rentabilidad de 0.07, mientras que en el mes de febrero del 2015 el gasto fijo de ventas 

menor realizado en el periodo de estudio, fue de s/0.40 y su rentabilidad fue de 1.22 (tabla 02). Respecto a los 

gastos variables de venta de la miel de abeja, en el mes de Julio del 2015 fue el mes de mayor gasto variable de 

ventas gastándose s/1.61 con una rentabilidad obtenida de 0.29, mientras que en el mes de octubre del 2014 su 

gasto menor variable de ventas fue de s/0.68 y su rentabilidad fue de 1.50, obtenida de la miel de abeja en la 

Empresa Apícola Camayo. (Tabla 03). 

Tabla 1. Comparación de gastos de ventas y rentabilidad 
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Tabla 2. Comparación de gastos de ventas y rentabilidad 

 

 

 

Tabla 03. Comparación de gastos variables de ventas y rentabilidad 
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4. Discusión  

El estudio realizado en la Empresa Camayo en el periodo del 2014 -2015 se encontró que los gastos de 

ventas de la miel de abeja no inciden en la rentabilidad, por lo tanto, no están relacionados de manera significativa; 

estos resultados difieren de la tesis desarrollado por Contreras y Magaña (2017), quienes en su tesis titulada: 

Costos y rentabilidad de la apicultura a pequeña escala en comunidades mayas del Litoral Centro de Yucatán, 

México, los resultados presentan que la estructura de los costos de producción se establece mayoritariamente del 

costo variable, cuya contribución al total asciende a 76.3%; mientras que el costo fijo asciende a 23.7% para el 

estrato de comparación similar al de la empresa Camayo.  

En el caso de nuestra investigación, difiere el costo variable con 22.6% en comparación al costo fijo que 

participa con 60.0%, al cual se reconoce que la competitividad de una empresa se basa en tener mayores costos 

variables antes que costos fijos. En cuanto a resultados similares, devienen sobre los ingresos de los apicultores 

de las comunidades mayas y el caso de la empresa peruana Camayo que está determinado principalmente por el 

valor obtenido de la venta de miel y en menor proporción por la venta de otros productos de la colmena. También 

se encontró semejanza en los resultados de Contreras y Magaña (2017), la variable que ejerce una influencia 

considerable sobre la rentabilidad es el precio de la miel de abeja, ya que al variar en un incremento, la rentabilidad 

varía positivamente, por lo que las variables rendimiento por colmena y precio de la miel, son los principales 

factores determinantes del ingreso, siendo las variables que explican los mayores cambios en la rentabilidad de la 

actividad apícola, que en similar situación en la empresa Camayo se incrementa los ingresos por las variables 

rendimiento por colmena en los meses de febrero y octubre de ambos años 2014 y 2015, y el precio de la miel que 

por mayor demanda se puede ofertar. Asimismo, el resultado se asemeja a la tesis desarrollado por Magaña, 

Tavera, Salazar y Sanginés (2016), quienes en su tesis titulada: Productividad  de  la  apicultura  en  México  y su 

impacto sobre la rentabilidad, los resultados presentados mencionan que la miel es el principal producto por peso 

y valor que se obtiene de las colmenas, siendo el destino, la venta como el autoconsumo de la familia y su 

obtención se diferencia, respecto a los otros productos, por los insumos utilizados y por las formas de manejo de 

la colonia. 

Los otros productos con menor importancia relativa por cantidad son el polen, propóleo y la jalea real, 

diferenciándose en cuanto al producto de la cera, ya que es el segundo producto apícola de importancia obtenida 

por 68.4% de los apicultores, al cual habiéndose realizado otras investigaciones del ámbito apícola de la región 

Junín y Huancavelica, no se considera la cera como uno de los cinco primeros productos apícola de importancia.  

5. Conclusión  

Los gastos de ventas  de  la  miel  de  abeja  no incide en la rentabilidad de la empresa Camayo que opera 

en los departamentos de Junín y Huancavelica en el periodo 2014 –2015, debido a que el grado de asociación entre 

los factores gastos de ventas y la rentabilidad de la empresa Camayo, que opera en los departamentos de Junín  y  

Huancavelica,  2014  –2015  es   R2= 0.396 sustentado a que cuando se analiza la administración comercial en los 

resultados se tiene que a más gastos de ventas le genera menos rentabilidad a la empresa porque tiene clientes fijos 

quienes llegan a comprar la totalidad de la producción. 
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Los gastos fijos de venta de la miel de abeja no inciden en la rentabilidad de la empresa Camayo que  opera  

en  los  departamentos  de Junín y Huancavelica,  2014  –2015, debido a que el grado  de  asociación  entre los 

factores gastos fijos de ventas y la rentabilidad de la empresa Camayo que opera en los departamentos de Junín y 

Huancavelica, 2014 –2015,es R2= 0.296.3. 3. Los gastos variables de ventas de la miel de abeja no inciden en la 

rentabilidad de la empresa Camayo que opera en los departamentos de Junín y Huancavelica, 2014 –2015, debido 

a que el grado de  asociación entre los factores gastos variables de ventas y la rentabilidad de la empresa Camayo 

que opera en los departamentos de Junín y Huancavelica, 2014 –2015 es R2= 0.655  
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