Factores asociados al comercio informal en el mercado Raez Patino de
Huancayo

Factors linked to informal trade in Raez Patino market from Huancayo

Esther Pariona Ccanto!
Soledad Suasnabar Quispe?
Marisol Condori Apaza?3

Gustavo Alberto Reyna Arauco4

RECIBIDO: OCTUBRE 18 2019
ACEPTADO: NOVIEMBRE 112019

1 Socidloga, Gerenta de Desarrollo Social de la Municipalidad Distrital de Acostambo,
parionaccantoesther@gmail.com, https://orcid.org/0000-0001-9148-2890

2 Socibloga, soledadsuasnabarquispe@gmail.com, https://orcid.org/0000-0002-0612-3699
3 Socidloga, Pontificia Universidad Catdlica del Pery, marisolcondoriapaza@gmail.com,
https://orcid.org/0000-0002-5731-243

4 Socidlogo. Pontificia Universidad Catdlica del Pery, greynaé51@gmail.com, https://orcid.

org/0000-0003-3350-3918

Socialium revista cientifica de Ciencias Sociales, Vol 4 - No. 1, enero - junio 2020, pdg. 58-49.

DOl https://doi.org/10.31876/sl.v4i1.46




SOCIALIUM | Revista cientifica de Ciencias Sociales | e-ISSN: 2706-6053

96

Resumen

Objetivo: analizar los principales factores asociados al comercio informal en el
mercado Rdez Patino, Huancayo, 2018. Método: se recurrié al método cientif-
ico, y deductivo; el enfoque metodoldgico fue cuantitativo, investigacion de
tipo bdsico, nivel descriptivo y explicativo y diseno no experimental fransver-
sal; la muestra estuvo conformada por 185 comerciantes informales de los
alrededores del mercado Rdez Patino, de la cual se recolectd informacion
a través de un cuestionario. Conclusiones: el comercio informal en diversos
contextos de Latinoameérica y el Per’, como en Huancayo y especificamente
en los alrededores del mercado Rdez Patino, estd asociado sobre todo a fac-
tores sociales y econdmicos; entre los primeros se identificaron: el bajo nivel de
instruccion, la migracion y el desempleo; entre los segundos: la poca inversion
de capital econédmico, el deseo de lograr independencia econdmica (en el
caso de las mujeres) y la necesidad de colaborar con el ingreso econdmico
familiar.

Palabras clave: comercio informal, factores sociales, factores econdémicos,
comerciante informal, mercado.

Abstract

Objective: to analyze the main factors linked to informal trade in the Raez
Patino market, Huancayo, 2018. Method: the scientific and deductive meth-
od was used; the methodological approach was quantitative, basic type re-
search, descriptive and explanatory level and non-experimental cross-section-
al design; the sample consisted of 185 informal traders from the Raez Patino
market surroundings, from whom information was collected through a ques-
tionnaire. Conclusions: informal trade in various contexts of Latin America and
Peru, as well as in Huancayo and specifically around the Raez Patino market, is
mainly linked to social and economic factors; between the social ones, there
were identified: the low level of education, migration and unemployment;
among the economic ones: little investment of economic capital, the desire
of economic independence (in the case of women) and the need to collab-
orate in family income.

Keywords: informal trade, social factors, economic factors, informal trade,
market.
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Infroduccion

El comercio informal como tal es una de las actividades econdmicas mas
significativas de la economia informal en nuestro pais. Se desarrolla princi-
palmente mediante la venta ambulatoria o callejera, y es practicado sobre
todo por personas de procedencia humilde, migrantes que se trasladan de los
campos a las principales ciudades y que recurren a esta actividad informal
para subsistir y, en el mejor de los casos, generar una actividad empresarial
posterior (Barragdn, 2005).

Huancayo es una ciudad caracterizada por su dindmica econdmica de-
bido a que es eminentemente comercial, situacidon que atrae a cada vez
mas comerciantes formales e informales. Son estos Ultimos los que, en calles y
avenidas, venden diversa mercaderia para obtener los ingresos que les permi-
tan satisfacer sus necesidades familiares. De ahi que la presente investigacion
haya partido del problema siguiente: scudles son los principales factores aso-
ciados al comercio informal en el mercado Rdez Patino, Huancayo, 20182

Con base en los resultados de la investigacion, se logrdé contrastar las hipotesis,
demostrando que los principales factores asociados al comercio informal son
de indole social y econdmico. Estos hallazgos fueron discutidos con diversos
investigadores, como: Cruz (2015), Ruiz (2002), Champi y Guzmdn (2017), Tor-
res (2018), Medrano (2013), Barragdn (2005), y Quispe et al. (2018), quienes
coinciden con lo enconfrado por el presente estudio.

Consideramos que la investigacion es de importancia tedrica, metodoldgica
y prdctica, pues sus resultados contribuyen con el avance de las ciencias so-
ciales y constituyen un antecedente mds para el andlisis de la problemdtica
del comercio informal.

Método

La investigacion es de tipo bdsica, ya que se realizd con la finalidad de ahon-
La investigacion es de tipo bdsica y nivel descriptivo. El enfoque metodoldgi-
co fue cuantitativo, el cual, segun Herndndez, Ferndndez y Baptista (2014),
“sigue un patréon predecible y estructurado y debe tener presente que las
decisiones critficas sobre el método se toman antes de recolectar los datos
(...) se infentan generalizar los resultados encontrados en un grupo a una col-
ectividad mayor” (p. 6).
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La poblacion estuvo conformada por 298 comerciantes informales de los
alrededores del mercado Rdéez Patino, quienes recorren las calles Ica, Piurg,
Guido y San Francisco de Asis, para vender productos como verduras, frutas,
comida, ropa, sandalias, bolsas, platos y vasos descartables y juguetes. Los
datos fueron recolectados mediante un cuestionario aplicado a la muestra
constituida por 185 comerciantes informales, de los cuales 143 son mujeres
y 42, varones. Los datos se procesaron con los programas estadisticos SPSS
Version 24 para la presentacion de resultados, y el Minitab version 17, para la
contratacion de hipotesis.

Resultados
Factores sociales asociados al comercio informal

El comercio informal, como un fendmeno social, obedece a diversos factores,
y en esta oportunidad, habiendo realizado la investigacion en el mercado
Rdez Patino, los factores identificados son el bajo nivel de instruccion, la mi-
gracion y el desempleo, los cuales detallamos a continuacion.

a. Bajo nivel de instruccion
Tabla 1

Grado de instruccion de los(as) comerciantes informales del mercado Rdez
Patino

Grado de instruccién Frecuencia  Porcentaje
Sin instruccién 2 1,1
Primaria 35 18,9
Secundaria 129 69,7
Superior técnica 15 8,1
Superior universitaria 4 2,2

En la tabla 1 se evidencia que los comerciantes informales que expenden sus
productos alrededor del mercado Rdez Patino, en su mayoria, tienen grado
de instruccion secundario (69.7 %) y primario (18.9 %).
En ese sentido, a la pregunta: sconsidera que su bajo nivel de instruccion fue
un motivo para dedicarse al comercio informal?, la respuesta mayoritaria fue
afirmativa, tal como se visualiza en la siguiente figura.
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Figura 1. Nivel de instruccién alcanzado como un factor para
dedicarse al comercio informal.

Los resultados hallados permiten concordar con Formichella y London (2013)
quienes indican que el nivel de estudios logrado por las personas es una forma
segura de encontrar a los trabajadores mejor calificados. Entonces, el nivel de
instruccion alcanzado es un factor significativo para que las organizaciones
elijan a sus trabajadores, los puestos que estos ocupardn y los salarios que les
asignardn.

b. Migracion
Se entiende por migracion al desplazamiento poblacional de una zona
geogrdafica a ofra, ya sea por motivos de residencia o empleo entre depar-
tamentos, provincias o distritos. Las migraciones fueron muy influyentes en la
nueva configuracion de la realidad del Perd (Sdnchez, 2015). Los resultados
revelan que la mayoria de comerciantes informales migraron a esta provincia
con la finalidad de encontrar mejores oportunidades de vida.

u Sj No

60.0%

Figura 2. Nacimiento dentro de la provincia de Huancayo.
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La mayoria de comerciantes informales encuestados proceden de Huan-
cavelica (56.8 %), regidon con altos indices de pobreza y pobreza extrema.

Los resultados revelan que, en el proceso de migracion, muchos pobladores
no encuentran condiciones favorables para vivir en sus propios lugares de na-
cimiento, por lo que deben salir en busca de oportunidades. Segun Sanchez
(2015), estas poblaciones se encuentran en la sierra, caso de Huancavelica, y
se les pude describir como:
Zonas con menos posibilidades productivas, con mucha dependencia en las
dreas de cultivo, escasez de buenos suelos, falta de agua de riego, la mayor
parte es en secano, sino hay lluvias no hay siembras, con frecuentes periodos
de sequia que afecta a la produccidn agropecuaria, con heladas vy frigjes
continuos. (...) No escapa a este andlisis o recuento geogrdfico de nuestro
pais, que estas provincias no solo sufrieron los embates de las crisis econdmi-
cas, de los anos 70, 80 y 90, sino también los efectos directos de los conflictos
sociales, e incluso victimas de la presencia terrorista en los anos 80 y 90 del si-
glo pasado, especialmente en las provincias mas pobres alfoandinas, como
en el frapecio de los Andes: Ayacucho, Huancavelica y Apurimac. (p. 53)

Asi como Huancavelica es una provincia que, por sus condiciones geogrdfi-
cas, econdmicas y politicas, expulsa a sus pobladores, existen provincias que,
por sus caracteristicas, resultan atractivas, caso, por ejemplo, de Huancayo, la
ciudad mdsimportante de la regién Junin en cuanto a dinamismo econdmico,
asi como por la presencia de las principales instituciones publicas y privadas.
Es por ello que, al preguntar por su motivo de migracion, la mayoria de los
encuestados respondid “por trabajo”, como se observa en la siguiente figura.

50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Porcentaje

Trabajo Estudios Familia

Figura 3. Motivos que tuvieron los comerciantes para migrar a la ciu-
dad de Huancayo.
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En la figura 3, se evidencia que el 42.3 % de comerciantes informales que mi-
graron lo hicieron por trabajo. Ante ello, cabe precisar que la fuerza laboral
que se traslada con la migracién interna de un lugar a otro, no lleva consigo
capacidades calificadas; su nivel educativo, cultural y laboral es menor en
comparaciéon con el de los que residen en el lugar de llegada; es por ello que
se insertan en el nivel mas bajo de la pirdmide laboral (Sadnchez, 2015). De ahi
que el comercio informal sea una alternativa.

c. Desempleo
El desempleo es un fendmeno socioecondmico, consecuencia del desequi-
librio entre la oferta y demanda de trabajo (Rubio, 2012), lo cual genera una
diversidad de problemas sociales en las zonas urbanas del pais, entre ellos, el
comercio informal.

Tabla 2

Existencia de frabajo fijo de los(as) comerciantes
informales del mercado Rdez Patino antes de dedi-
carse al comercio informal

Existencia de trabajo  Frecuencia Porcentaje
Si 73 39,5
No 112 60,5

En la tabla 2 se constata que la mayoria de comerciantes informales (60.5 %)
que frabajan alrededor del mercado Raez Patino no tenian trabajo fijo antes
de dedicarse al comercio informal.

Sumada a la migracion, la falta de empleo estable es ofro factor que conlle-
va al comercio informal. Esta situacion de por si representa una gran preocu-
pacion para las personas que la padecen, ya que sin empleo, no pueden
obtener ingresos econdmicos con los que satisfacer sus necesidades. Al re-
specto, Blanco et al. (2016) senalan que el comercio informal, representa un
apoyo para que las personas puedan sobrevivir fuera de las normas juridicas,
y estd asociado al crecimiento demogrdfico y al desempleo.

Desde el punto de vista de la sociologia, el empleo no es solo un componente
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del mercado, sino que se trata de una construccidon social, un proceso social,
cuyo origen se halla en el proceso evolutivo de la sociedad y en los compor-
tamientos de los actores sociales; asi también, la poblacion afectada, los tipos
de empleo, subempleo o no empleo son aspectos que se construyen social-
mente (Maruani, 2000).

El comercio informal no escapa de la significacion que oforgan los actores
sociales, a fravés del proceso de construccion social sobre el estatus, a ciertas
actividades econdmicas. Asi, Ochoa (citado por Quispe et al., 2018) manifi-
esta que para analizar el comercio informal, es necesario tener en cuenta las
condiciones laborales de las personas, subrayando que existen pocos trabajos
con condiciones laborales aceptables que puedan compararse con los em-
pleos protegidos o formales. Sin embargo, los empleos no protegidos, grupo al
que pertenecen los comerciantes informales, se caracterizan por desarrollarse
en condiciones precarias, sin seguridad social ni ofros beneficios.

Factores econdmicos asociados al comercio informal

Entre las formas histéricas de lograr intercambios se encuentran las que no se
ejecutaban en lugares determinados, destinados por las normativas sociocul-
turales y econdmicas de las sociedades, y precisamente en ellas se enmarca
el comercio informal o comercio ambulante (Ferndndez y Guevara, citado
por Quispe et al., 2018).

Los principales factores econdmicos del comercio informal en los alrededores
del mercado Rdez Patino son: la poca cantidad de inversibn econdmica, la
necesidad de lograr independencia econdmica y la necesidad de colaborar
con el ingreso econdmico familiar; los mismos que se detallan a continuacion.

a. Pocainversion de capital econdmico

Entendemos a la inversion como “cualquier activo o derecho de propiedad
adquirido o poseido con el propdsito de conservar el capital u obtener una
ganancia” (Clendenin y Cheisty, 1993, p. 4). Los comerciantes informales, ha-
cen un gran esfuerzo para ahorrar una cantidad de dinero que sirva de capi-
tal para iniciar un negocio.
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Tabla 3

Inversion de capital econdmico de los (as) comerciantes informales
del mercado Rdez Patino al iniciar su negocio

Capital (nuevos soles) Frecuencia  Porcentaje
Menos de 500 60 32,4
500 a 999 45 24,3
1000 a 1499 27 14,6
1500 a 1999 7 3.8
2000 a mds 46 24,9

En la tabla 3 se observa que el 32.4 % de comerciantes informales iniciaron su
negocio con menos de 500 soles, el 24.9 % con 2000 soles a mas, el 24.3 % con
entre 500 y 999 soles, el 14.6 % con entre 1000 y 1499 soles, y el 3.8 % iniciaron
con un capital de 1500 a 1999 nuevos soles aproximadamente.

Estos resultados revelan la realidad econdmica de los comerciantes infor-
males, quienes, en su gran mayoria, para iniciar su negocio invirtieron menos
de 1000 soles, financiados sobre todo por el ahorro personal que lograron con
mucho esfuerzo, como se muestra en la siguiente tabla.

Tabla 4

Fuente de financiamiento para iniciar el negocio de los(as) comerciantes
informales del mercado Rdez Patifio

Fuente de financiamiento Frecuencia Porcentaje
Ahorro personal 152 82,2
Préstamo de familiares 7 3.8
Prestamistas informales 4 2,2
Cajas municipales 19 10,2
Bancos 3 1.6

Se observa en la tabla 4 que la mayoria de comerciantes informales (82.2 %)
iniciaron su negocio con financiamiento propio, es decir, con su ahorro per-
sonal; el 10.3 % trabajan con agentes financieros, como cajas municipales; el
3.8 % iniciaron su negocio con préstamos familiares; el 2.2 % lo hicieron con
prestamistas informales, y el 1.6 %, con bancos.
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b. Necesidad de lograr independencia econdmica

Un significativo porcentaje de comerciantes informales de los alrededores
del mercado Rdez Patino son mujeres, quienes decidieron independizarse
econdmicamente. Sobre este punto, Sales (2017) sostiene que la indepen-
dencia econdmica se refiere al estado en el cual mujeres y varones tienen
acceso propio a diversas oportunidades y recursos econdmicos que les per-
mite decidir sobre sus vidas, ademads de satisfacer sus necesidades y las de sus
familias.

Tabla 5

Existencia de dependencia econdmica de los(as) comerciantes informales
del mercado Rdez Patino antes de dedicarse a esta actividad

Existencia de dependen-
cia econdmica

Si 124 67,0
No 61 33,0

Frecuencia Porcentaje

En la tabla 5 se constata que la mayoria de comerciantes informales (67
%) que trabajan alrededor del mercado Rdez Patino, eran dependientes
econdmicamente antes de dedicarse a esta actividad. Estas personas no son
reconocidas como agentes econdmicos; este reconocimiento corresponde
a las personas de las cuales dependian aquellas, tal como se expone en la
siguiente tabla.

Tabla 6

Persona(s) de la(s) que dependia econdmicamente el(la) comerciante infor-
mal del mercado Rdez Patifio antes de dedicarse a esta actividad

Persona de la que de-

, , . Frecuencia Porcentaje
pendia econdmicamente
Esposo o pareja 61 49,2
Padres 60 48,4
Oftras 3 2,4

En la tabla é se aprecia que el 49.2 % de comerciantes dependian econdmi-
camente de su esposo o pareja; el 48.4 %, de sus padres, y el 2.4 %, de otras

persondas.
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Esta situacion (de dependencia) no continba mas a raiz de la decision que
tomaron las comerciantes informales de independizarse econdmicamente e
iniciar su empoderamiento a partir del ejercicio de su derecho como agen-
te econdmico. A través del comercio informal como actividad econémica,
pueden contribuir ahora en la mejora de calidad de vida de sus familias.

Tabla 7

Decisidon de los(as) comerciantes informales del mercado Rdez Patino para
dedicarse a esta actividad a fin de conseguir independencia econdmica

Decision Frecuencia Porcentaje
Si 175 94,6
No 10 5.4

La tabla 7 revela que la mayoria de comerciantes informales (94.6 %) deci-
dieron dedicarse a esta actividad para poder conseguir su independencia
econdmica.

c. Necesidad de colaborar con el ingreso econdmico familiar
Cuando hablamos de ingreso econdmico familiar, nos referimos a la total-
idad de ingresos econdmicos adquiridos por los integrantes de la familia,
para solventar los gastos (Instituto Vasco de Estadistica, s. f.).

Los ingresos econdmicos que percibian mensualmente los ahora comerci-
antes informales no eran suficientes para satisfacer sus necesidades bdsicas.

Tabla 8

Suficiencia de ingresos econdmicos de los(as) comerciantes
informales del mercado Rdez Patifio antes de dedicarse al
comercio informal

Suficientes ingresos
econdomicos

No 161 87,0
Si 24 13,0

Frecuencia Porcentagje
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En la tabla 8 se evidencia que la mayoria de comerciantes informales (87 %)
consideran que los recursos econdmicos que tenian antes de dedicarse a
esta actividad no eran suficientes, mientras que para el 13 %, si.

Debido a que los ingresos no son suficientes, otros miembros de la familia bus-
can incrementarlos o mejorarlos mediante el trabajo independiente, y el may-
or porcentaje opta por el comercio informal, tal como se describe en la sigui-
ente tabla.

Tabla 9

Necesidad de colaborar de los(as) comerciantes informales del
mercado Rdez Patifio para mejorar el ingreso econdmico familiar

Necesidad de colaborar
con el sustento familiar

Si 184 99.5
No 1 0.5

Frecuencia Porcentaje

De acuerdo ala tabla 9, la gran mayoria de comerciantes informales (99.5 %)
consideran que si tuvieron la necesidad de dedicarse al comercio informal
para mejorar los ingresos econdmicos de sus familias.

Discusion

Quispe et al. (2018) senalan que, en paises latinoamericanos, mds del 50 % de
la PEA es informal, sector que viene llenando las principales calles y avenidas
de las ciudades. De este modo, la presencia de comerciantes informales llega
a transformar los espacios puUblicos en mercados populares de gran enver-
gadura.

En el caso de los alrededores del mercado Raez Patino, los factores princi-
pales asociados al comercio informal son sociales y econdmicos, los cuales
también se presentan en otros contextos sociales.

Factores sociales asociados al comercio informal

La investigacion demuestra que los comerciantes informales de los alrede-
dores del mercado Rdez Patino tienen bajo nivel de instruccion, pues, en su
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mayoria, alcanzaron estudiar solo hasta la secundaria (69.7 %) y primaria (18.9
%). Esta situacion es abordada también por Cruz (2015), quien, en un estudio
realizado en la ciudad de La Paz, concluyd que “las personas que adqguieren
educacioén superior tienen tres veces menos probabilidades de trabajar como
comerciantes en la via publica” (p. 97). En la misma linea, Ruiz (2002), quien
desarrollé una investigacion en la ciudad de Piura, indica que una de las ra-
zones por las que los comerciantes informales se dedican a esta actividad, es
la desventaja en cuanto a su grado de instruccion. Asimismo, Champi y Guz-
man (2017), tras su estudio sobre la realidad informal en el centro histérico del
distrito del Cuzco, hallaron que “la educacién es uno de los factores necesa-
rios para tener mejores oportunidades laborales” (p. 3). Del mismo modo, Me-
drano (2013), en un estudio realizado en Monterrey (Nueva Ledn), encontrd
que por no estar preparados y por su bajo nivel de escolaridad, las personas
recurren a los comercios informales. Por Ultimo, Rincon y Soler (2015), que in-
vestigaron a vendedores informales en Chapinero (Bogotd), hallaron que el
62 % de estos alcanzaron concluir solo estudios primarios, mientras que el 30 %
logré terminar la secundaria. En general, los resultados obtenidos en diferentes
contextos nacionales e internacionales aseveran, una vez mads, que el nivel
de instruccion bajo es un limitante para que las personas accedan a opor-
tunidades laborales formales, en consecuencia, optan por crear su propio
empleo a través del comercio informal.

Respecto ala migracion, los resultados del estudio demuestran que los comer-
ciantes informales de los alrededores del mercado Rdez Patino, en su gran
mayoria (60 %), no nacieron en Huancayo, sino que migraron de ofras ciu-
dades en busca de mejores oportunidades. El 56.8 % migré de Huancavelica,
ciudad donde el nivel de pobreza y pobreza extrema es significativo. Realidad
similar encontrd Torres (2018) en Trujillo, donde los individuos que se dedican
al comercio informal ambulatorio indican como su principal motivo la falta de
programas de empleo en sus lugares de origen, lo cual origina la emigracion
hacia las ciudades. Asi también, Barragdn (2005) afirma que para sobrevivir,
los que migran a las ciudades se ven en la necesidad de dedicarse al comer-
cio ambulatorio, transporte informal, entre otfras actividades no legales; sin
embargo, esta no legalidad les ha permitido satisfacer objetivos legales, tales
como el sostenimiento familiar, la construcciéon de viviendas, entre ofros.

En lo que respecta al desempleo, los resultados de la investigacion demues-
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tran que la mayoria de comerciantes informales (60.5 %) que trabajan alred-
edor del mercado Rdez Patino no tenian trabajo fijo, situacion que los motivo
a dedicarse al comercio informal. A conclusion similar arribd Ruiz (2002) en un
diagndstico del comercio informal en Trujillo: una de “las razones por la que
los informales se dedican a esta actividad (...) es el hecho de no encontrar
trabajo (...) por la enorme competencia en el campo laboral” (p. 76). Asimis-
mo, Herrera, citado en Torres (2018), quien investigd el comercio informal en
el distrito de Truijillo, indica que las personas que no logran ser contratadas en
trabajos formales optan por trabajos informales. Por su parte, Medrano (2013),
sobre el comercio informal en Monterrey (Nueva Ledn), concluyd que “el sec-
tor informal es una alternativa de ganar ingresos una vez que los mercados
formales de empleo no permiten el ingreso de las personas” (p. 110); senala,
ademds, que “el comercio en los mercados ambulantes se ha incrementado
de manera acelerada como una alternativa de empleo” (p. 112). Con una
|6gica sociojuridica, Barragdn (2005) considera que la realidad del sistema for-
mal y sus leyes estarian pensadas para negar acceso a necesidades como el
tfrabajo y la vivienda; sin embargo, los informales, renunciando a la legalidad,
salieron a las calles a ofrecer en venta lo que podian, forjaron sus talleres y
construyeron sus viviendas en arenales y cerros y, como no tuvieron la opor-
tunidad de empleo, generaron sus propias formas de autoempleo, utilizando
su sabiduria y superando sus limitaciones. Del mismo modo, Quispe et al. (2018)
sostienen que el desempleo vy la falta de oportunidades laborales hacen que
las personas encuentren en la informalidad una manera de sobrevivencia.
Bajo la misma perspectiva, el enfoque estructuralista considera que la infor-
malidad es una “alternativa frente a la falta de posibilidades de la economia
y al subempleo como factor determinante del aumento de la desigualdad
social” (Ledn, 2013, p. 69). Finalmente, de acuerdo al enfoque marxista, “la ex-
istencia de una categoria de explotacion ala cual son sometidos un conjunto
pasivo de ‘informales’, sea en la produccion o despojada de los mercados,
son duenos de una autbnoma capacidad de generar y desarrollar sus propios
ingresos” (Montoya, citado en Ledn, 2013 p. 63).

Factores econdmicos asociados al comercio informal

En lo que respecta a inversion econdmica, la mayoria de comerciantes in-
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formales de los alrededores del mercado Raez Patino iniciaron sus negocios
informales con una inversion menor de 1000 soles, financiados sobre todo con
su ahorro personal; en otros pocos casos, el financiamiento tiene proceden-
cia de préstamos minimos de cajas municipales. Asi también, Quispe et al.
(2018) indican que entre los factores que facilitan el comercio informal se hal-
la la cantidad minima de capital invertido. Por su parte, Rincén y Soler (2015),
quienes investigaron a vendedores informales de Chapinero, Bogotd, Colom-
bia, encontraron que recurrir a la venta informal es posible gracias al acceso a
préstamos pequenos de capital econdmico, y que, en la informalidad, surgen
situaciones que revelan el bagjo nivel de aceptacion de microcréditos y, mas
bajo aun, de créditos formales; es en este contexto que surgen los créditos
gota a gota, modalidad de préstamo informal practicada en el sistema extra-
bancario, posibilitando un servicio para personas 0 empresas que no pueden
obtener financiamiento en el sistema formal. Los autores también indican que
la obtencidn de dinero para el inicio de sus negocios, en un significativo por-
centaje (51 %), proviene del ahorro.

Al abordar el factor necesidad de lograr independencia econdmica, los resul-
tados demuestran que el 67 % de comerciantes informales, antes de dedicarse
al comercio informal, padecia de dependencia econdmica, sobre todo de su
esposo o pareja (49.2 %) y de sus padres (48.4 %), situacion con la que no se
sentfian bien. Por ello, el 94.6 % optd por el comercio informal para lograr su in-
dependencia econdmica. Situacion similar hallé Ruiz (2002) en su diagnodstico
del comercio informal en Piura:

El deseo de tener un negocio propio, aunque sea pequeno, pero que
le permita manejar su propio dinero para realizar sus compras con in-
dependencia del hombre o de sus padres (...) agregaron que el hecho
de tener un negocio de este tipo, les permitia darse tiempo que fuera
necesario para combinarlo con las actividades propias del hogar vy
con la atencion alos demds miembros de la familia, aspecto este, que
no lo pueden obtener con un trabajo dependiente. (p. 71)

En cuanto a la necesidad de colaborar con el ingreso econdmico familiar
como factor asociado al comercio informal, los resultados demuestran que
para el 87 % de comerciantes informales de los alrededores del mercado
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Rd&ez Patino, sus ingresos econdmicos familiares eran insuficientes, por lo

que el 99.5 % decidid dedicarse al comercio informal por la necesidad de
colaborar con la mejora del ingreso econdmico familiar. Esta situacion es
similar a la que encontrd Ruiz (2002) en Piura, donde las mujeres que se ded-
ican al comercio informal “han decido colaborar con el sustento familiar
(...) porque saben que lo que gana el esposo No alcanza para sostener la
familia, aun cuando este tenga un trabajo estable” (p. 71). Asimismo, Torres
(2018) encontrd que “el costo de vida familiar no puede ser costeado inte-
gramente con un frabajo formal, por lo que se opta por realizar una activi-
dad comercial informal” (p. 41). Por su parte Medrano (2013), hallé que en
Monterrey, Nueva Ledn, “el sector informal se convierte en la alternativa de
la poblacion para satisfacer necesidades bdsicas. La obtencidn de ingresos
representa el factor principal para que las personas (...) busquen opciones
para trabajar” (p. 56). En general, se ha comprobado que el comercio in-
formal, tanto en el contexto peruano como en el extranjero, es considerado
una alternativa vdlida para complementar los ingresos econdmicos famili-
ares que logren satisfacer sus necesidades.

Conclusiones

El comercio informal en diversos contextos de Latinoamérica y del Pery,
como en Huancayo, y especificamente en los alrededores del mercado
Rdez Patino, estd asociado principalmente a factores sociales y econdmicos.

Se determind que los comerciantes informales de los alrededores del mer-
cado Rdaez Patino, en un significativo porcentaje, concluyeron solo estudios
primarios, y algunos, hasta los secundarios; es decir, tienen un bajo nivel de
instruccion. Asimismo, son migrantes que, en su mayoria, provienen de Huan-
cavelica, lugar de donde salieron en busqueda de mejores oportunidades
de vida; sin embargo, a su llegada a la ciudad de Huancayo, no todos
lograron encontrar un trabajo formal y estable, por lo que, tras un periodo de
desempleo, optaron por el comercio informal como fuente de ingresos. Por
lo tanto, el bajo nivel de instruccién, la migracion y el desempleo son facto-
res sociales que se asocian al comercio informal.

Se logré demostrar que los comerciantes informales de los alrededores
del mercado Raez Patino lograron iniciar sus negocios con una inversion
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econdmica menor de 1000 soles, proveniente principalmente de sus ahorros.
Por otro lado, se ha encontrado que, sobre todo en el caso de las mujeres,
decidieron dedicarse al comercio informal para conseguir su independencia
econdmica, ya que antes dependian del esposo, pareja o padres. Asi tam-
bién, la necesidad de colaborar con el ingreso econdmico familiar motivd a
estas personas a dedicarse al comercio informal, pues no todas sus necesi-
dades bdsicas eran satisfechas. En tal sentido, se concluye que la poca
cantidad de inversion econdmica, la necesidad de lograr independencia
econdmica y la necesidad de colaborar con el ingreso econdmico familiar,
son factores econdmicos que se asocian al comercio informal.
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