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EVALUACION DE LA COMERCIALIZACION DEL TANGELO (Citrus reticulata x Citrus paradasi)
CON MANEJO POST COSECHA EN EL ANEXO DE SANTA ROSA DE CASHINGARI, SATIPO

EVALUATION OF TANGELO COMMERCIALIZATION (Citrus reticulata x Citrus paradasi) WITH
POSTHARVEST MANIPULATION IN SANTA ROSA DE CASHINGARI COMMUNITY SATIPO
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RESUMEN

Los factores que intervienen en la post cosecha del
Tangelo son la organizacion, extension agricola,
accesibilidad al crédito agrario y la
comercializacion. El costo de producciéon promedio
del Tangelo por hectarea sin post cosechaes de S/ 4
064,00 vy la utilidad por campana oscila entre S/
818,00 a S/1 853,00 con una rentabilidad desde
20,54% hasta 44,68%. El costo de post cosecha
promedio del Tangelo por hectarea es de S/18
912,00 con una utilidad desde S/ 4 999,00 hasta S/
7 459,00 con una rentabilidad de 28,93% hasta
36,38% en la primera campafa. Para la segunda
campanfa la rentabilidad del tangelo con poscosecha
se incrementd 61,49%. Durante el tratamiento post
cosecha se obtiene: 5% de descarte, 30% de calidad
primera, 45% de calidad segunda y 20% calidad
tercera. La presentacion del producto es en cajas de
carton corrugado de 40, 50 y 60 unidades segun la
calidad. Con la contrastacion estadistica se puede
afirmar con 95% de seguridad que la rentabilidad es
mayor en el Tangelo con post cosecha a partir de la
segunda campafa. Se concluye que con la aplicacién
del tratamiento post cosecha en el Tangelo se logra
incrementar la rentabilidad econdomica del
agricultor el cual tendra impacto en la ampliacién de
su frontera agricola, alimentacion, educacién,
vestimentay salud.
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ABSTRACT

The post harvest factors of Tangelo are: the
organization, agricultural extension, accessibility to
agricultural credit and commercialization. The
production cost average of tangelo per hectareis S/
4 064,00 and the utility by campaignis betweenS/
818,00 and S/1 853,00 with a yield from 20,54% to
44,68%. The post harvest cost average of Tangelo
per hectare is S/18 912,00 a utility from S/ 4
999,00 to S/ 7 459,00 with a yield from 28,93% to
36,38% for the first campaign. In the second
campaign, the yield of tangelo with post harvest
manipulation increased 61, 49%. It was been
obtained 30% first quality, 45% second quality, 20%
third quality and 5% of discard (low quality tangelo)
during post harvest treatment. The product is
presented in corrugated cardboard box of 40, 50
and 60 units according to the quality. According to
the statistical contrast through the T student test, it
is possible to affirm with 95% of security that the
utility is more in tangelo with post harvest
manipulation than in tangelo without post harvest
manipulation from the second campaign. It's
concluded that the post harvest manipulation
increases the economic yield of the agriculturist,
which will have impact in the extension of its
agricultural border, food, education, dressing and
health.
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INTRODUCCION

El tratamiento post cosecha de un producto agricola
es una estrategia integrada en la cual intervienen
muchos factores desde las labores de precosecha
hasta que el producto llegue al consumidor,
generando una mejora en la productividad y mejor
rentabilidad. La articulacion de los servicios
cohexos que participan en el agro, la organizacién
de los productores, la industria y el mercado,
forman una cadena productiva que serda una
alternativa para el productor rural minifundista (1).

En la selva central del pais, el productor de citricos
tiene serios problemas con la producciéon vy
mercado, baja produccién y bajos precios, que
ocasiona en los productores conformismo y tiene
consecuencias en la alimentacion, salud, educacién,
vestimenta y en la ampliacién de su frontera
agricola.

El Tangelo es un citrico jugoso, de sabor y color
agradable que tiene caracteristicas fisicas, quimicas
y nutricionales aceptables por el consumidor (2). El
manejo post cosecha a través de alianzas
estratégicas propiciara el desarrollo de la
agroindustria rural y través de un trabajo
planificado, organizado, dirigido y controlado se
incrementara la productividad y la rentabilidad
econdmica.

MATERIAL Y METODOS

Lainvestigacion se realizo en el Anexo de Santa Rosa
de Cashingari del distrito y provincia de Satipo. Para
evaluar los factores que intervienen en la post
cosecha se aplico encuestas a 33 agricultores de
Tangelo, cuyas plantaciones tienen edades desde
02 a 17 anos. El ensayo de manejo post cosecha se
realiz6 en una muestra estratificada de 04
agricultores cuyas plantaciones tienen edades entre
8 a 12 afos con una extension de cultivo de 1
hectarea.

La rentabilidad se determiné con la utilidad con
respecto al costo de produccion (3) y para la
comparacién de medias de las rentabilidades (sin
post cosechay con post cosecha) se utilizé la prueba
de “t” Student a un 0= 0,05 con 6 grados de libertad
y unvalor criticode -2,447.

RESULTADOS

El sistema de comercializacion del tangelo se inicia
cuando el intermediario visita los campos de cultivo
solicitando el producto, en una cantidad
determinada y a un precio que él oferta; si le
conviene al productor se realiza la transaccion. El
precio durante la primera campana en el afio 2003

varia desde S/.4,00 hasta 12,00 nuevos soles por
cien unidades. El intermediario antes de recoger el
producto verifica la calidad y cantidad y si no reline
las condiciones del contrato disminuye el precioy el
agricultor tiene que aceptar porque realizo la
cosecha y tiene que asumir pagos de personal. El
producto se transporta a los mercados de Lima,
Huancayo, Chiclayo, Trujillo, Arequipay Otros.

El Tangelo al llegar a Lima antes de ingresar al
Mercado de Frutas N° 2, interviene otro
intermediario o comisionista que es el encargado de
clasificar y procesar el producto y coloca una
etiqueta que le conviene y que no corresponde al
lugar de procedencia para ser expendido al
consumidor. Los intermediarios tienen poder y
manejan los precios en los mercados especialmente
los mayoristas, ya que son los que especulan y
determinan una escasez ficticia. Los consumidores
del producto son comerciantes mayoristas,
minoristas, bodegueros, juguerias y amas de casa.
El sistema de comercializacion comienza en la
chacra (con el productor) y termina con el
consumidor, entre estos dos polos se realizan por lo
menos tres transacciones, fuera de los
transportistas y otros agentes que prestan servicios
en la comercializacion, donde existen por lo menos
dos comerciantes intermedios. En la Figura 1, se
presentala estructurade la comercializacién.

Figura 1. Estructurade comercializacion del Tangelo
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Figura 2, se presenta el arbol de limitaciones en
donde se aprecian los factores mas importantes
detectados como limitantes para el desarrollo de la
cadena productiva del Tangelo.
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Figura 2. Fartnres qpie limitan la pnst cnsecha
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32,72% y para el Tangelo con post
cosecha (TCPC) de 32,78% con
desviaciones estandar de 10,39 y 3,163
respectivamente. Para la segunda
campana fue TSPC de 32,72% vy para
(TCPC) de 61,49% con desviaciones
estandar de 10,30 y 4,69
respectivamente.

El (TCPC) se presento en cajas de cartdn
corrugado de 40, 50 y 60 unidades. En el
tratamiento post cosecha se encontré
que en un lote de 100 000 unidades: el
30% es calidad primera, 45% segunda, el
20% calidad terceray el 5% es 10,30y
4,69 respectivamente.

DESCROANEAC0S IHEr ~“F5FIF AUSWAS FAGASY FELTALE
SHF=EHFNalr F5 HT"Rhia"IMH ILF
LT o - o
FEFIZI=-TE SFOMOCIOHN &
ML CoZIZH CH carSiMZz
FLAN TACIOHE 5
La edad de las plantaciones de
Tangelo: 4 agricultores tienen

Tabla 3. UMilidad obtenida en el Tangelo con post cosecha

plantas con edades menores a 5 afios
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En la Tabla 1, se presenta el nimero 4 T336L0 XA AN SHRAUU 15126 U0 AeELUl 404
de plantas de Tangelo/ha y las TFrmmedo 1391200 EZ3200 1553700 T F07 50

unidades producidas por planta.

Tabla 1. Wamera de plantasiha ¥ unidades producidas de tangeloplanta.

El (TCPC) se presento en cajas de carton
corrugado de 40, 50 y 60 unidades. En el
tratamiento post cosecha se encontré que

en un lote de 100 000 unidades: el 30% es

: Lnidades . -
Encuzstados M e plantas EncuUestadcs i calidad primera, 45% segunda, el 20%
14 140 | calidad tercera y el 5% es descarte. El
13 14l 14 TUIL 1400 producto debe tener las siguientes
= 280 1F:' BAeE- gﬁﬁ caracteristicas: estado de madurez pinton
ot , o X
e (coloracion de la cascara 75% amarillo
naranja), de 8 a 8,5 °Brix, % de Acidez 0.60 -
i ) . 0.66 y un indice de Madurez de 12.87 a
El manejo del cultivo de las plantaciones de Tangelo 13.33.
es artesanal y emplea una tecnologia baja. En las
Tablas 2y 3, se presentan las utilidades obtenidas. .
DISCUSION

Tahla 2. Utilidad obtcnida cn ol Tangelo sin post coscecha

Costo ca
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rentabilidad promedio para la primera campafa
para el Tangelo sin post cosecha (TSPC) es de

Los productores de Tangelo deben enfrentar dos
aspectos cruciales que son: capital para financiar la
producciéon y el mercado donde colocar el producto
en condiciones que permitan recuperar lo invertido
y obtener ganancias. La accesibilidad al crédito por
los pequefios productores tiene restricciones como:
organizacién en cadena productiva, superficie
cultivada de 3 ha (requisitos minimos). El mercado
es una incertidumbre. Y por ambas razones no se
invierte en tecnologia y asistencia técnica, los
rendimientos son bajos y no se logra organizar y
planificar la produccion. En la comercializacion
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tener un sistema de informaciéon que permita una
mejor toma de decision por parte de los agentes que
participan en la cadena de comercializacién
(transparencia de mercado).

Los productores de Tangelo deben organizarse en
asociaciones empresariales para ofertar la venta
futura e integral de sus cosechas. Con el acopio
asociativo de las cosechas de 20 0 30 productores se
puede obtener mejores precios y, al mismo tiempo,
aprovechar las ventajas de la economia de escala
para reducir gastos en la cadena de servicios que
deben ser contratados. Entre ellos, la compra en
cantidad de insumos, la asesoria técnica, el
embalajey el transporte.

Las edades de las plantaciones de Tangelo en
producciéon se encuentra entre 5 a 15 afos, el
numero de plantas/ha oscila desde 150 a 200. Las
plantaciones de Tangelo en la Selva Central
requieren de mayor distanciamiento por el
desarrollo de las copas, se recomienda 10 m entre
hileras y 8 m entre plantas y técnicamente se debe
tenerde 140 a 150 plantas/ha (4), en 18 agricultores
la densidad de las plantaciones esta por encimade la
recomendacién técnica, que significa diferencias en
el manejo de plantaciones. La produccion en
promedio por planta es de 800 unidades que es
considerado como baja produccién si se tiene en
cuenta la edad promedio de las plantas de 10 a 12
afos y es en esta edad donde la planta tiene su
mayor produccién de 1500 a 2000 unidades/planta
(5). La baja produccion se debe al manejo
inadecuado en pre cosecha.

Al comparar los promedios de las rentabilidades del
(TSPC) y (TCPC) se puede afirmar con 95% de
seguridad que la rentabilidad del (TCPC) es mayor a
la rentabilidad (TSPC) a partir de la segunda
campana. En la primera campafia no existe
diferencia entre los promedios de las rentabilidades
obtenidas por la mayor inversién en la adquisicion

(2

de insumos. Se concluye que al comercializar
Tangelo con post cosecha se logra incrementar la
rentabilidad econémica del agricultor el cual tendra
impacto en la ampliacién de su frontera agricola,
alimentacion, educacion, vestimentay salud
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